
八、市场营销计划

1、产品

	产品或服务
	主要特征

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


2、价格
	产品或服务
	成本价
	销售价
	竞争对手的价格

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	折扣销售
	

	赊账销售
	


3、地点

	地址
	面积（平方米）
	租金或建筑成本

	
	
	


选择该地址的主要原因：

1）

2）

3）

4）

5）

销售方式：1）最终消费者；2）零售商；3）批发商

选择该销售方式的原因：

1）

2）

3）

4）

5）

4、促销

	人员推销
	
	成本预测
	

	广  告
	
	成本预测
	

	公共关系
	
	成本预测
	

	营业推广
	
	成本预测
	


5、市场销售额预测（以月为单位，预测一年的销售量）

	
	1月
	2月
	3月
	4月
	5月
	6月
	7月
	8月
	9月
	10月
	11月
	12月

	产品1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	产品2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	产品3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	产品4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	产品5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	产品6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


九、固定资产

1、工具和设备

根据预测的一年销售量，假设达到100%的生产能力，企业需要购买的设备

	名   称
	数量
	单价
	总费用

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


2、交通工具

	名   称
	数量
	单价
	总费用

	
	
	
	

	
	
	
	


3、办公家具和设备

	名   称
	数量
	单价
	总费用

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


4、固定资产和折旧概要

	项目
	
	

	工具和设备
	
	

	交通工具
	
	

	办公家具和设备
	
	

	店铺
	
	

	厂房
	
	

	土地
	
	

	装修
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	合计
	
	


十、产品定价

1、各类设备折旧分摊:

2、原材料分摊

3、办公、管理费用分摊

4、业主及雇工工资分摊

5、装修费用分摊

6、厂房折旧或租金分摊

7、营销费用分摊
8、贷款利息分摊

9、保险费用分摊

10、登记注册费用分摊

11、税金分摊

12、市场调研费用分摊

13、其他费用分摊

产品单价

成本价法：

参照竞争对手定价法：


